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 ESPOSIZIONE PUBBLICITARIA 

NEI CANTIERI COMUNALI 
CON INTROITO COMPLESSIVO DEI PROVENTI 
De Corato: “Un’ipotesi al vaglio della Giunta 
per aumentare le entrate”
Esposizione pubblicitaria in tutti i cantieri comunali con introito complessivo dei proventi da parte dell’Amministrazione.
E’ questa l’ipotesi avanzata dal Vice Sindaco e assessore ai Lavori Pubblici Riccardo De Corato durante il ritiro a Lesmo della Giunta impegnata nella definizione del Bilancio 2003. 
Una proposta che ha già ricevuto l’adesione dell’assessore Giorgio Goggi, responsabile per la pubblicità, e, in generale, dell’Esecutivo di Palazzo Marino. 
La raccolta pubblicitaria potrebbe essere affidata a una o più imprese pubblicitarie individuate mediante procedure ad evidenza pubblica. 

Lo stato attuale. Di recente, su proposta di De Corato, è già stata introdotta  nei capitolati speciali d’appalto la possibilità, finora non consentita, per le imprese appaltatrici dei cantieri comunali, di utilizzare ponteggi e o cesate per l’esposizione pubblicitaria. Con l’obbligo, tuttavia, di versare al Comune il 50% dei proventi pubblicitari. 

Un caso concreto è rappresentato dalla concessione a terzi degli spazi nel casello di Porta Volta deliberata lo scorso 17 dicembre dalla Giunta. Il bando di gara disciplinerà anche l’autorizzazione all’esposizione pubblicitaria prevedendo la possibilità  di introitare il 50% dei proventi.   
“Questa nuova ipotesi al vaglio della Giunta  –ha commentato De Corato – consentirebbe invece di aumentare in modo considerevole l’introito dei proventi derivanti dai diritti di affissione e pubblicità”.
“Per la prima volta - ha sottolineato il Vice Sindaco -  l’Amministrazione comunale  percepirebbe l’introito complessivo. Tra l’altro, in passato, sebbene in un numero esiguo di cantieri, e in pochissimi casi, è tuttavia capitato che i proventi pubblicitari venissero incassati in toto dall’impresa, a scapito del Comune”. 
Per ulteriori informazioni: 02. 88.45.00.57

I comunicati stampa sono disponibili anche on line sul portale www.comune.milano.it
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